公关大赛选题：“鄂尔多斯1436”高端品牌的定位与塑造

     “1436”品牌是由鄂尔多斯集团下设的深圳鄂尔多斯创展服装有限公司于2007年推出的。 其一经推出，便定位于打造中国的高端品牌。
细而长的山羊绒纤维一直是业界公认的稀缺资源。1436精选的白中白无毛山羊绒均采自生于头年二月至次年四月的周岁鄂尔多斯白山羊的肩部和体侧，平均细度在14.5&micro;m以下，长度达36mm以上，为我国独有资源，极其珍贵稀有。由此推出的1436极品羊绒衫柔软轻盈、细致典雅的围巾、披肩类产品高贵大方、温暖细腻，是亲友之间互传心意的馈赠佳品。

此外，1436品牌下还包括皮衣皮草、华贵真丝、珍稀精纺等多种产品，满足其目标消费者不同的产品需求。1436品牌网点拓展规划，把进驻国际顶级品牌商圈作为选址的原则，以每座目标城市的标志性高端商场作为择店目标，在国际奢侈品楼层设店，在高档百货商场内打造店中店、在购物中心或繁华商业地段开设专卖店、在高档商业活动密集区发展VIP会员俱乐部店。在北京共有三家专卖店。分别位于金融街、首都机场T3航站楼和王府井。

1436品牌以往的公关活动主要包括赞助高尔夫球赛、帆船赛、名模时装展等活动，这样虽然能更贴近其目标消费者的高端人群，但是其作用还有待进一步评估。

“鄂尔多斯”是我国最早进行羊绒衫加工和销售的高端品牌。然而，近年来，随着羊绒服装市场竞争的日益激烈，浙江、上海一带的羊绒品牌由于款式设计更加新潮，获得了消费者的更多喜爱。“鄂尔多斯”希望通过突出其原产地、原材料的独特价值，并在款式设计上不断创新，打造羊绒品牌中的奢侈品形象。如何提升高端消费者对于1436品牌的认知度，并通过公关活动将之推广出去，是“鄂尔多斯”面临的问题。

公关策划要求：

   1.请为“鄂尔多斯1436”在国内羊绒服装消费市场进行定位，明确品牌的理念和个性，并依此自行确定具体策划主题。
2.紧紧围绕此次大赛“公益·绿色·品牌塑造”主题，注重借助社会大事借势造势，体现企业热心公益，承担社会责任的宗旨，充分挖掘社会资源，为品牌塑造独特的形象。
3.将传统媒体与新媒体结合起来，进行为期一年的营销传播方案策划，旨在传播特定的品牌理念，并使消费者准确认知和理解。
4.充分利用社会资源，开拓合作领域，做到互惠互利，提高策划的可操作性。
5.活动预算费用为80万元。
作品要求：

需要提交的作品包括：

1. 文案，word 格式，要求在5000字左右，主要包括背景、调研、策划（包括主题、活动模式、时机、地点、媒介、预算等内容）、实施和评估等环节。

2. PPT演示文稿，就文案的主要思路进行展示，要求画面简洁，思路清晰，视觉设计独特富有创意。

