
附件4：北京工商大学2013年辅修专业人才培养方案（教学计划）提交材料样式
市场营销专业（辅修）2013年人才培养方案
一、专业简介
北京工商大学是国内最早设立市场营销专业的高校之一。本专业1989年开始招收本科生，并受教育部委托，起草国内第一个市场营销专业培养方案，1999年被评为北京市重点建设专业。“零售管理”和“服务营销”为本专业的特色培养方向，是北京工商大学商科办学特色的重要组成部分，是商学院企业管理学科“零售管理”和“服务营销”定位的主要支撑。本专业现有专任教师16人，其中教授5人、副教授5人、讲师6人。本专业教师团队近年来主持6项国家级课题、多项省部级课题及多项地方政府和企业课题，为政府的商业管理、流通企业管理及企业的服务营销提供了智力支持，同时科研工作又促进了教学工作，提升了教学水平。
二、培养目标及要求
有扎实的经济学和管理学理论基础，系统掌握营销、经济、管理、流通、法律的基础知识和基本技能，得到营销理论与方法的充分训练，具备对经济发展和市场变化的敏锐观察力和较强的人际沟通能力，富有社会责任感、创新精神和实践能力的应用导向的复合性高级营销管理专业人才。本专业毕业生可在各类企事业单位、政府部门及社会组织从事市场营销管理及相关岗位工作，或继续深造，在国内外攻读硕士、硕博连读学位。 

学生经过本专业学习获得以下知识和能力： 

1．全面掌握现代市场营销、管理学和经济学的基本理论和基础知识； 

2．熟练掌握市场营销管理的工作技能与方法，能够发现、分析和有效地解决市场营销中的实际问题； 

3．熟悉我国与市场有关的方针、政策与法规，了解国际营销的规则与惯例，能够胜任不同企业和组织的营销管理及营销专业工作； 

4．了解本专业学科的理论前沿与发展动态； 

5．具备一定的市场研究能力、商务沟通能力、营销决策能力、学习和创新能力及科学研究能力； 

6．有较强的外语和计算机应用能力，能熟练地运用计算机进行信息搜集与数据分析等。
三、学分学时
理工类、文法艺术类专业学生修满37学分，经管类专业（不含本学科门类）学生修满37学分方准予毕业。
第一课堂的课程教学为33学分，选修课学分占课程教学总学分的比例为0%。实践教学与理论教学的学时之比为 :  。
四、学制学位
修业年限：二年
授予学位：符合学位授予条件者，授予管理学学士学位
五、指导性教学计划进度表
本辅修专业编制面向理工类、文法艺术类专业学生的教学计划（方案A）和面向经管类专业（不含本学科门类）类专业学生的教学计划（方案B）。
（一） 专业（辅修）指导性教学计划进度表（方案A）
	课程编码
	课程名称
	学分
	总学时
	实验实践学时
	周学时
	开课
学期
	课程
性质
	开课单位

	专业基础课程

	ECO1B3B001
	微观经济学
	3
	51
	4
	3
	1
	必修
	经济学院

	ECO1B3B002
	宏观经济学
	3
	51
	4
	3
	2
	必修
	经济学院

	BIZ2B3B001
	管理学
	3
	51
	4
	3
	2
	必修
	商学院

	BIZ4B3B002
	会计学原理
	3
	51
	 
	3
	2
	必修
	商学院

	BIZ3B3S001
	市场营销学
	3
	51
	15
	3
	2
	必修
	商学院

	学分小计
	专业基础课程必须修满15学分

	专业方向课程

	BIZ3B3S002
	市场调研
	3
	51
	15
	3
	3
	必修
	商学院

	BIZ3B3S005
	零售管理
	3
	51
	15
	3
	3
	必修
	商学院

	BIZ3B3S003
	购买者行为分析
	3
	51
	15
	3
	4
	必修
	商学院

	BIZ3B3S004
	销售与客户关系管理
	3
	51
	15
	3
	4
	必修
	商学院

	BIZ3B3S007 
	网络营销
	3
	51
	15
	3
	4
	必修
	商学院

	学分小计
	专业方向课程必须修满15学分

	专业选修课程

	BIZ3B3D001
	服务管理
	3
	51
	15
	3
	3
	必修
	商学院

	BIZ3B3D004
	品牌管理
	3
	51
	15
	3
	4
	必修
	商学院

	学分小计
专业选修课程必须修满3学分


	集中实践环节

	BIZ2B4P003
	毕业论文
	4
	8周
	8周
	
	
	必修
	

	学分小计
	集中实践环节必须修满4学分


说明：
文法艺术类专业学生辅修本专业，必须先行选修完成微积分（上）、微积分（下）数学类课程，适用经管类辅修专业面向理工类、文法艺术类专业学生的教学计划（方案A）。
（二） 专业（辅修）指导性教学计划进度表（方案B）
	课程编码
	课程名称
	学分
	总学时
	实验实践学时
	周学时
	开课
学期
	课程
性质
	开课单位

	专业基础课程

	BIZ2B3B001
	管理学
	3
	51
	4
	3
	2
	必修
	商学院

	BIZ4B3B002
	会计学原理
	3
	51
	 
	3
	2
	必修
	商学院

	BIZ3B3S001
	市场营销学
	3
	51
	15
	3
	2
	必修
	商学院

	BIZ3B3S005
	零售管理
	3
	51
	15
	3
	3
	必修
	商学院

	BIZ2B3S005
	战略管理
	3
	51
	15
	3
	3
	必修
	商学院

	学分小计
	专业基础课程必须修满15学分

	专业方向课程

	BIZ3B3S002
	市场调研
	3
	51
	15
	3
	3
	必修
	商学院

	BIZ3B3S007 
	网络营销
	3
	51
	15
	3
	4
	必修
	商学院

	BIZ3B3S003
	购买者行为分析
	3
	51
	15
	3
	4
	必修
	商学院

	BIZ3B3S004
	销售与客户关系管理
	3
	51
	15
	3
	4
	必修
	商学院

	BIZ3B3S007 
	网络营销
	3
	51
	15
	3
	4
	必修
	商学院

	学分小计
	专业方向课程必须修满15学分

	专业选修课程

	BIZ3B3D001
	服务管理
	3
	51
	15
	3
	3
	必修
	商学院

	BIZ3B3D004
	品牌管理
	3
	51
	15
	3
	4
	必修
	商学院

	学分小计
	专业选修课程必须修满3学分

	集中实践环节

	BIZ2B4P003
	毕业论文
	4
	8周
	8周
	
	
	必修
	

	学分小计
	集中实践环节必须修满4学分


2

