大赛简介、选题、流程和实习基地名单
大赛简介
一、 大赛背景
 社交媒体和移动互联正在开启一个新时代，互联网是这个时代的语境、平台和通路，也是传播的重要动力来源、思维框架和表达方式；
 新媒体造就新公关，新公关造就新的信息传播与关系管理模式，也反哺企业自身的价值观建设、治理结构变革和业务创新；
 新媒体、新公关致力将企业与利益相关者构筑为新的信息共同体、利益共同体和价值共同体，成就社会和品牌的命运共同体。
二、 大赛主题：新媒体时代之创意公关
三、 大赛宗旨：探索实验、创新分享、发现人才、促进就业
四、 大赛目的：
 提高公共关系行业的社会影响力；
 以大赛选题、大赛本身为载体，促使社会、企业和大学生对这个以新媒体为标签的新时代加以思考和理解，集纳大学生对新公关从概念到观念、从方向到方法、从解释框架到解决之道的创造性智慧；
 展现大学生综合素质和创新实践能力；
 搭建高校公共关系及相关专业的产学研平台；
 为政府、企业和其他社会组织公共关系业务出谋划策。
五、 大赛特点
 体现：社会公益；
 内容：务实、创新 ；
 形式：贴近社会和企业公关业务需求，力求以赛促学；
 影响：覆盖全国，吸引不同专业学生，各类媒体关注；
 价值：发现公关人才，产生一批运用互联网打造政府和企业品牌的富有创意和可操作性的公共关系策划方案。

大赛选题
选题A 安利（中国）二十周年庆祝活动整体策划案

选题B安利针对90后年轻群体传播策划案

选题C“从农田到餐桌”——以家乐福在食品安全方面的努力与实践经验为背景，策划一整套推广家乐福食品安全理念及实践的年度整合传播方案

选题D针对家乐福在华发展20周年制定公关策划方案

选题E
“JD邀请你”——结合“京东校园招聘”的项目背景及特点，策划一套关于2015京东校园招聘的创意项目方案

选题F“校园里的电商王国”—-结合京东校园电商的战略，围绕“京东派”的主题策划创意推广方案，传播“京东派”的核心功能和整体优势，扩大京东派在大学生心目中的影响。

选题G“美丽手艺人”——结合“美丽事业，美好人生”的项目背景及特点，策划一套针对贫困或就业困难年轻人的项目线上创意传播方案。

选题H“美丽有sense”——结合青年群体消费行为，策划一套推广“可持续性消费理念”的线上线下整合传播方案。

选题I如何利用年轻人喜爱的新媒体，传播上汽集团的集团品牌口号：爱上汽车、畅行天下。

选题J结合上汽集团的行业特点，为上汽集团设计一个公益传播方案／平台。

选题K通力百年基金会发起的流动图书车项目，请运用公关策划吸引其他公司、团体、个人加入到这个行列中来关爱打工子弟的子女，帮助他们阅读习惯的养成。选题L如何利用微信平台来提升通力品牌的认知度和影响力。

公益选题 
桐乡市城市形象CIS设计与表达

大赛流程：
1.大赛启动：2015年03月25日
2.大赛推广高校巡讲活动：2015年04—06月，覆盖北京、上海、广州、武汉、成都、杭州、海口、南宁等主要城市
           大赛选题解析
           专业人才交流
           业界学界交流
3.报名注册、在线提交参赛作品：2015年03月25日－7月17日
4.参赛作品整理：2015年07月下旬
5.网上初评：2015年08月，第一轮评审，选出入围作品若干名
6.网上第二轮评选：2015年08月，第二轮评审，选出优秀作品若干
7.第三轮评审：2015年09月，全体评审评议会，选出一、二、三等奖作品及总决赛团队
8.总决赛：2015年09月下旬
9.颁奖典礼：2015年09月下旬
 
评审标准：
1.专业性：对选题的理解、对传播目标的理解、调研工具的使用、目标受众设定、关键信息设定、策略和战术组合、媒体组合、执行方案、效果预估等
2.创意性：方案不要求大而全，集约化、小而精、突出创意和亮点、形式不拘泥常规
3.可操作性：方案在现实中可操作、可执行
4.方案形式与设计：方案本身的表现形式直观、形象、新颖、有逻辑，易沟通、易理解
 
评审流程：
1.网上初评：由评审委员会指派专人，依据评审标准对网上提交作品进行初步筛选，选出前若干入围作品
2.网上第二轮评选：由评审委员会成员对初评选出的入围作品进行打分，根据分数汇总统计，评出综合指标优秀作品，进入第三轮
3.第三轮评选：组织评审委员会主要成员集中评议，选出参加总决赛的作品
4.决赛：现场方案陈述，回答提问，综合打分，评出大赛金奖、银奖、铜奖以及最佳辅导奖等奖项
中国公共关系人才实习基地名单：(按首字母顺序)
爱德曼(中国)集团、北京信诺传播顾问股份有限公司、迪思传媒集团、广东方圆公关管理顾问有限公司、华扬联众数字技术股份有限公司、蓝色光标数字营销机构、灵思营销、罗德公共关系顾问(北京)有限公司、哲基传播、四川宇修公关顾问机构、万博宣伟、伟达(中国)公共关系顾问有限公司、英智传播。

