[bookmark: _GoBack]北京工商大学第七届营销公关策划大赛决赛要求与评分标准
决赛要求
  按照大赛组委会要求，进入决赛的团队需5月7日前将电子版文案（5000-10000字）和PPT(含音频，视频等)提交至学术部公邮(sxy_xueshubu@163.com) 。大家要对初赛文案及PPT等参赛要件进一步修改与完善。决赛前打印word文案一式5份，现场交给大赛工作成员。不提交新的参赛作品并不按时到场的，视为自动放弃参赛资格。决赛着正装出席。

提交文案形式有以下两种。
策划方案要求：
（1）明确品牌的理念，并依此自行确定具体策划主题。
（2）围绕主题，借助社会大事借势造势，体现企业特点，充分挖掘社会资源，为品牌活化或传播提供切实建议。
（3）将传统媒体与新媒体结合起来，进行营销传播方案策划，旨在传播特定的品牌理念，并使目标公众准确认知和理解。
（4）在充分利用社会资源基础上，开拓合作领域，互惠互利，提高策划的可操作性。
（5）根据具体活动需要设置。
决策方案要求：
（1）明确企业具体背景和面临的问题，并依此自行确定具体解决
问题的突破点。
（2）充分挖掘社会资源，为企业提供切实方案和建议。
（3）方案具有可操作性。
（4）根据方案自行设计预算费用。

  决赛审评标准       
 一、文案内容（75分）
1.	专业性(40分)：根据决策案和策划案相关要求，丰富文案内容，达到结构完整清晰，分析要点齐全。在调研的基础上，科学合理。 
 2.创意性(15分)：方案创意和亮点突出、形式不拘一格，具础。
3.可操作性(15分)：方案在现实中可操作、可执行，具有现实基础。
4.方案呈现与设计(5分)：方案本身的表现形式直观、形象、新颖、逻辑性强，易理解，结构完整合理、层次分明。PPT设计思路清晰，画面富有美感 ，具有多种表现形式，例如使用文本，图表，图形，动画，音频，视频等多种表现工具。
二、演讲表达和团队气氛（10分） 
1、语言表达流畅，富有感染力（5分）：自信、自然，面带微笑，正视听众，保持目光交流，能较好的与听众感情融合在一起，语速恰当、声音洪亮，表达自然流畅，节奏张弛有度，不超时。 
2、团队气氛（5分）：团队成员齐全，成员间协调配合默契，现场气氛活跃有序。
三、答辩环节（10分）
1、语言逻辑性（5分）：表达思维过程准确，条理清晰。
2、应变能力（5分）：语言组织能力强，回答切中要害，能够对所提出的问题灵活应变，补充文案的不足。
四、附加分(10分)
原创故事及脚本：配合策划案开展的新媒体品牌故事传播，故事情节跌宕起伏、内容丰富，吸引力强，主题明确，故事原型具有典型性和感召力。
注意事项
1、演讲者统一正装出席，陈述时间必须控制在8分钟以内。过时每超1分钟扣5分。
2、演讲顺序采用抽签方式决定。评委在前二位演讲结束时统一打分，以后每演讲一位打一次分。
3、若演讲需要配乐，不能放到ppt上的，需提前将音频或视频资料上交。
4、参赛选手需提前半个小时到会场，比赛开始迟到十分钟以上的选手视为弃权。
5、选手如对比赛结果或比赛过程中某环节有异议，比赛结束后向大赛组委会反映。
6、比赛设若干观众席，欢迎同学到场观摩，请观众按时到场并遵守赛场秩序。 
7、选手回答老师提出的问题1-3个，评委将根据选手的现场语言表达和灵活应变能力进行评判。
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